Futur Parc Perdtemps:
Démarche participative
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30 septembre 2023

14h00

Séance de restitution a la Ferme du Manoir
Salle du Conseil communal Rue Maupertuis

15h00-17h00
Exposition et gouter festif |




VOLET 1 : ESPACES PUBLICS

(PARC ET RUE)

3

Objectif : Le temps d'un week-
end, ce sondage s'est adressé
a un public large avec pour
vocation d'approfondir une
diversité de questions en lien
avec les sujets de la place
Perdtemps. Les résultats du
sondage ont été regroupés
oar themes en alimenant les
discussions lors des ateliers
Qui ont suivi. Lors de cet
évenement, linscription au
groupe de suivi a été initié.

Retour en images....

4

Objectif : Le 2eme épisode

a été dédié a un atelier

de type « World café » en
collaboration avec le groupe
de suivi. Cet atelier s'est
basé sur les secteurs-clés de
limage directrice (le grand
oré, les bois, les gradins, les
espaces-rues). Il a permis
didentifier les fonctions

et enjeux principaux liés @
chaque espace, ainsi que les
usages souhaites.
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Objectif : Finalement,
[épisode 3 croquis
itinérant & Atelier imagé a
oermi d'identifier, avec le
groupe de suivi, les formes
d'aménagements désirés
par secteur sur la base
des usages prédéfinis lors
de l'épisode précedent.
Des croquis sur site ont
soulevé les grandes attentes
concernant les tonalités
d'ambiances propres a
chacun de ces lieux.
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VOLET £ : MEDIATHEQUE

EPISODE 1 : 6 MAI 2023
ATELIER DE MAQUETTAGE
DES USAGES

Livrables :

Exposition des maquettes

« Storytellings » des maquettes
Cahier d'intentions « Médiathéque »

Py

Objectif : Cet atelier de
maquettage des usages s'est
fait en companie d'un public
intergénéerationnel. Celui-ci

a exprimeé ses idées et envies
quant a lutilisation de la
future médiatheque et ses
abords.

L'atelier s'est cloturé par une
orésentation en présence de
larchitecte chargé du projet,
alimentant les réflexions dans
la conception architecturale
de ce pavillon.
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Objectif : Concernant le futur
espace commercant prévu
dans le projet, cet atelier de
réflexion avec la participation
des associations des
commercant.e.s du centre-
ville des membres et
quelques personnes du
groupe de suivi. Il a permi

de mener une réflexion
autour de la question de la
vitalité commerciale et de
lexpérience client comme
vecteurs d'animation et de
convivialité des espaces-rues
et espaces publics.
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A QUELLE FREQUENCE VENEZ-VOUS A PERDTEMPS ?

Tous 4-5X 2-3X 2-3X Quelques - Souvent Jamais
les jours sem. sem. sem. mois mois X mois

QUEL EST LE MOTIF DE VOTRE VISITE AUJOURD'HUI ?

PLACE PERDTEMPS : UN LIEU VITAL,
MAIS GUIDE PAR LA PRATIQUE

La fréquentation au minimum 1 fois par
semaine de la Place Perdtemps par pres
de 68% des répondant.e.s suggere qu'elle
est un

55 Cependant, les
telles que

Contourner le stationnement, la traversée de la place
Restaurant ou la proximité des logements.

Achats 31

Promener -
Jouer avec por

isi inut
B\ Profiter du istte
S Square

TP

famille Petanque
/amis Association

Manivelle
ontre '

Vision du Reel

2
®

CONTEMPLATION ET INTERACTION :
QUEL RAPPORT A LA NATURE SOUHAITEZ-VOUS ?

LA CONTEMPLATION DE LA NATURE,
SOURCE DE SATISFACTION

Jaime autant La majeure partie des répondant.e.s est
contempler encline &
qu'interagir , plutét qu'a interagir
activement avec elle. Cette observation
leur procure en soi de la satisfaction,
notamment en ce qui concerne la vie
qui peut se développer dans la nature.
Cela suggere que les

Je suis plutot

dans la Je recherche

Je prefere contemplation plutot

contempler la linteraction

nature
Je préfere
Interagir avec la
nature

21-40 41-60 61-80 81-100

Moyenne = 47

INTERACTION
AVEC LA NATURE

Perdtemps / Sondage-évenement

TYPE DE MOBILIER URBAIN SOUHAITE

MOBILIER
NATUREL
PAYSAGER

POSTURES MOBILIER
ALLONGEES CLASSIQUE

Les résultats en 2 mots

En conclusion, les resultats globaux suggerent que les
personnes interrogees accordent une grande importance a deux
dimensions pour lavenir du Parc Perdtemps. En effet, UNE ENVIE
RECURRENTE DE NOUER DES LIENS SOCIAUX se dégage a
travers plusieurs themes. Une autre dimension importante est
celle de la nature, mise en evidence a plusieurs reprises par les
repondant.e.s, qui semblent souhaiter un PARC «PAYSAGER> «QUI
SE RAPPROCHE LE PLUS POSSIBLE DE LANATURE>, tout en etant

pret a le partager avec la faune qui pourra y evoluer,

Un autre element qui ressort est celul de la surprise et du «faire

différent> : LES PERSONNES INTERROGEES SE MONTRENT

OUVERTES A DE NOUVEAUX MODES DE FONCTIONNEMENT, en

particulieren ce quiconcerne la programmation des futurs espaces
batis (pavillons et mediatheque).

De maniere generale, Il ressort de ces resultats que les attentes
sont fortes quant a ce nouveau projet de parc, quioccupe une place

centraledansletissunyonnaisetquireprésente une OPPORTUNITE
DE CREER PLUS DE BIEN-ETRE AU QUOTIDIEN.




. : i el A e AT -
- - b - = — - -
| . e, apsad e aalTs . . 3 .,-1. . t . d - B
< o« e - A e . - g . g
o = i % T : Al
3 U GRAET st Raidh o B oLl o BN e |, . R
v o 1 0 T8 B vl
N - = e e’ " - : ¥ - 6 'Yy
1 — Y )
¥ i . - T — 2. 5 i . . Jhl " \
& 8 = Vil 08
3 S L § =
i " e
| . - = e ue
= | 4 B p
3 s o, - e '
S B
« ] b
(il g . \
L] 5 . I - W B
—- -, T
] é - - e e
: ! b, 3
r
Wr e .
\ . - 'Y W' 2 5o | -
. By [ 181 | o
- gy 1
| » ,‘-«3‘&“ 3 o .‘ i
. . . | o ¥ T
i [ : : P,
P |
r : | : e I |l
P . | A ’r-? o el | g
.
inomrb a2 n
»
X ¥ | a+ F
|
| =« o [

o~
*
]

Nous voulons un espace
suffisamment large sans
aménagement pour laisser plus
de potentiel pour
d’autres évenements

Un espace avec une cohabitation
homme et nature equilibrée

Un support pour la faune et flore

o
Une nature en hamonie avec ?/\IOUS SOUHA/T Des omenbog.emeng"?
la saison (chronotopie) Q\> é\? L e gl

<
° Cultiver des potagers pour la ’%\

Perdtemps / Ateliers espaces-publics

Un lieu pour contempler ((C/b transition prairie et bois vivant On veut de Lherbe accessible
. V('D et haute par zones pour la
DO) o biodiversite
Un espace de transit o Faire des piques-niques sur des tables
Ly ou au sol :‘t’ﬂiiwg
~J . f Ii:tﬂtfih\‘fim'

Avoir des espaces de relaxation

Faire du sport

Profiter de concerts acoustiques,
expos, SPEAK-Up podium...




BOIS VIVANT i ?
Restaurant, ginguette ou _
encore un bar
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ég Un bois vivant animé
(OO par la rencontre,
N\ le dynamisme et
QY lintergénérationnel BOIS MOUVANT
< Zone d'experimentation  §
~ o provisoire, buttes a exploiter !

Un bois mouvant
perméable au reste du parc

G
® C}Q/
S
Un bois dormant calme (_,§</ BOIS VIVANT 4496\ BOIS DORMANT
et inspirant la détente \ Boire un verre, manger et se Ameéenagements qui
Q(O rencontrer dans une buvette, ginguette, permettent de s’allonger,
¢ Qvoir acces a un espace de travail, eau-biodiversite-roche pour
Y, offrir des jeux sensoriels pour enfants, rappeler les élements naturels
~ faire des grillades, se
prélasser
®
BOIS MOUVANT ff?f‘ii AgulpeT N
Profiter d’expositions ou LRs %« | o;f.;af%
d'événements artistiques et culturels, LTE__ “Tf“.’w !
utiliser les buttes, explorer des 5 U e o rifioNNER
installations diverses éphéméres Tobwues # pewel " e @ 0060 | piers>

BOIS DORMANT
Se prélasser a lombre,
lire, ssasseoir ou
sallonger, se promener




Perdtemps / Ateliers espaces-publics
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LA P Rt gl /l faudrait favoriser les marches
e | Bt ~ ¥ comme un lieu d'attente, de

- ARG VSN e fendeZ-VOUS, ou les gens se
posent

Un espace de microsociabilite

N
& :
5 Un repere emblématique a
[échelle de la ville

Amener des elements vegetaux
au niveau des marches pour
donner envie d’entrer dans le

y parc
Une invitation au parc US SOUu
(préfiguration) \)?,\IO HA/T@
G >,
© (JQ/ /(\4
Un espace en ((/(g* S'asseoir sur des siéges 496\
mouvement ergonomiques intégrés aux marches . .
. o)v(? et a labri pour manger sur le pouce Uggégsiczeléioé?;ggigw
N 0 événements liés au parc
Un espace pouvant
acceuillir lart LCL,I) Consulter un plan du parc
ay, et un programme mensuel B
puateas f’?‘?f’i / _.,
[ —— s
— o

Valoriser quelques marches «végéetalesy
ou artistiques

L“""? ;*gw’fld'
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Créer un espace sécurisé en bas des !‘F":!/”””'lﬂ-

£/ FLT T T

marches (zone piétonne, marquage,...) { Leidl] 111

Rendre hommage a la
ville de festival avec des
mobiliers du Paléo




Perdtemps / Ateliers espaces-publics

{f) Des espaces vecteur de convivialite
Q_V' (végétation, évenements festifs)
v. o
~ : ;
Des rues qui «prefigurenty le parc et
y invitent
OUS S
. . e £>
Des rues «traits d'uniony» entre les S, J-
différents espaces de la ville (QQ/ Créer des zones pour
et le parc (GV’ s'arréter
O o
* ©
Des espaces avant tout ((/ Prévoir une zone de rencontre sur
pour les piétons ~ lavenue Perdtemps

Stationner son vélo

Investir la rue par les équipements aux
alentours (ex. Elastique citrique, terrasses des
bars qui gagnent la rue,...)

Se réapproprier des espaces-rues
temporairement
(fermeture aux voitures)

Bénéficier de continuités
végétales



SCHEMA D'INTENTIONS CITOYEN Perdtemps / Ateliers espaces-publics

Le schema d'intentions citoyen ci-contre est
le RESULTAT DU SONDAGE EN LIGNE AINSI
QUE DES DEUX ATELIERS PARTICIPATIFS
qui ont eu lieu les 2 et 16 mai 2023, dans le
cadre des etudes globales pour le futur parc
Perdtemps.

Les expertes de lusage presentes a
ces ateliers ont ete Interroge.es sur les
VOCATIONS ET LES USAGES AQU'ILS.
ELLES IMAGINENT DANS LES DIFFERENTS
SECTEURS DU PROJET (le grand-pre, les
bolis, les espaces-rues, les gradins). Ensuite,
enlienaveclesusages pre-identifies, ils.elles
ont ete invite.e.s a selectionner des IMAGES
A DE REFERENCE ILLUSTRANT PLUSIEURS
i | ” FORMES D'AMENAGEMENT POUVANT
’ e REPONDRE A CES USAGES.

I e o . e Sk et NG R

ey
]

sy Pour faciliter lalecture de la carte ci-dessous,
D les usages ont été subdivisés en 8 « VILLES

IDEAL-TYPIQUES » (ville sociable, ville
relaxante, ville active, ville des sens, ville
verte, ville du partage, ville jouable et ville
e g culturelle), representees par des formes
il P colorees. Autour de la carte se trouvent les
P formes d'aménagement sélectionnées par
les participant.e.s.

Intégration art
. mur/marches

LELTTTFFFY

frLL

L objectifde ce schema estde servirde BASE
DE REFLEXION POUR LE DEVELOPPEMENT
DU PROJET.

LEGENDE

@ La ville sociable j&ﬁi La ville active % La ville verte 'fvr K La ville jouable

La ville reloaxante @ La ville des sens

Usage «Ville relaxantey souhaité Forme daménagement souhaitée

La ville du partage La ville culturelle




Perdtemps / Atelier de maquettage de la médiatheque

LE BAZAR DU PLAISIR

COMPOSITION DU GROUPE:
Cegroupeformede3 jeunesetunadultes'estimmediatement . Puis de
rendu a la table avec le materiel de bricolage, suite aux toliennes lumiere
instruct.ions. Les participant.le.s’ sont rapiclzlement .en”tré.e.s Place dejeux

danslejeuetchacun.eatravaille surdes elementsdifferents
de la maquette. Une veritable co-creation spontanee a
emerge, accompagnee de nombreux echanges stimulants.

ELEMENTS DE LA MAQUETTE:

Un LOCALAVOTES, tel un petit espace pour donner son avis
sur differentes questions et thematiques et en meme temps
favoriser un lieu de rencontres. Non loin de ce dernier se
trouve un PETIT CINEMA avec un nombre restreint de places
pour garder un petit COTE INTIMISTE. Piéce centrale de la
maquette, un COIN LECTURE COMMUN sous forme d'une
assise circulaire avec des livres disposes au centre, permet
de decouvrir les suggestions du moment ou les thematique
du mois.

Pour permettre une lecture agreable, le groupe a imagine
un PUIT DE LUMIERE NATURELLE AU CENTRE, au-dessus Cinémao
du coin lecture. En complement a cet espace commun, intimiste
e groupe a integre des BALANCOIRES A «LECTURE>,

oermettant de lire et bouger en méeme temps, avec un

esprit «COMME AU CIRQUE» et offrant des ESPACES

INDIVIDUELS DE LECTURE. Un ESPACE DE RENCONTRES

ETDE CONFERENCES en présence d'auteur.e.s a également

trouve sa place dans cette maquette. | ocal &
Aussli, les participant.e.s ont imagine un espace pour jouer

/PM?;I'R
«quand on en a marre de lire», avec une PETITE PLACE DE - \
JEUX SECURISEE.

Pour relier les différents éléments de leur médiathéque Petit cheminement E tre/
Space rencontre

idéale, le groupe a marqué un petit CHEMIN MARQUE AU : : )
SOL. (type «pas joponaisy) = Cconférence

Coin lecture
commun

Balangoires
— Q lecture

LE PBAZAR |

votes ——

i

Pour faire le lien avec lenvironnement exterieur, des J,Umeues .
JUMELLES sont a disposition pour OBSERVER LE PARC. d'observation
Finalement, des EOLIENNES viennent assurer l'autonomie du parc

energetique de cette mediatheque ideale.




MODULO

COMPOSITION DU GROUPE:

Ce groupe a consacre une vingtaine de minutes a explorer
le concept de leur projet de maquette de mediatheque
ideale avant de se lancer dans la prise en main du materiel
de bricolage. Cette approche conceptuelle leur a permis
de realiser qu’il serait trop complexe de proposer une
mediatheque ideale dans son integralite. Les membres du
groupe ont donc prefere se concentrer sur un sous-espace
specifique et developper un concept novateur.,

ELEMENTS DE LA MAQUETTE:
Leurintéréts'est porté surlacréation d'une CINEMATHEQUE
bien pensee, donnant ainsi naissance a «Modulo>».

L'espace cinematheque «Modulo» a la particularite d'étre,
comme son nom le suggere, MODULABLE. Il offre ainsi
PLUSIEURS UNIVERS AU SEIN D'UN MEME ESPACE.

Celui-ci peut, en effet, étre SCINDE GRACE A DES RIDEAUX,
delimitant aisement les espaces et les ambiances.

Les assises de la salle sont egalement modulables selon
les besoins, grace a un SYSTEME INGENIEUX ET INTUITIF
CONSTITUE D'UNE STRUCTURE FLEXIBLE s'étendant le
long de la salle. Cette structure permet de deplacer les
assises dans toutes les directions, offrant ainsi une GRANDE
LIBERTE DANS LES CONFIGURATIONS.

En plus déetre une cinematheque, «Modulo» se veut
egalement POLYVALENT, en devenant par exemple SALLE
DE CONFERENCE, DE FETE, ET BIEN PLUS ENCORE.

A cette fin, un MECANISME PERMET D'INCLINER
LEGEREMENT LA SALLE lorsqu'elle est utilisée comme
cinematheque, puis de la remettre a l'horizontale pour
d'autres utilisations.

Perdtemps / Atelier de maquettage de la médiatheque

Ecran de cinéma, scene,
estrade de conférence,...

Haut-parleurs

Assises

Structure flexible,
multidirectionnelle

Eléments
verticaux
modulables
(séparateurs
rideaux)

Mécanisme
d'inclinaison

\

Revétement
esthétique




Perdtemps / Atelier de maquettage de la médiatheque

MEDIATHEQUE DES CONTINENTS

COMPOSITION DU GROUPE:
Compose d'une senior et de 2 enfants, ce groupe a demarre Coin enfants Tunnel enfants
en deux etapes. Tout d'abord, la personne senior a invite les
deux autres participants a reflechir brievement a ce qu'ils
souhaitaient pour leur mediatheque. Quelques minutes plus
tard, quand tous s'etaient concertes, les trois participant.e.s
sontalle.e.sseprocurerdumaterieldebricolage, etchacun.e
s'est concentre sur une ou plusieurs taches specifiques. La
personne senior a regulierement interroge les plus jeunes,
les encourageant avec bienveillance dans leurs choix.

Cinémao

ELEMENTS DE LA MAQUETTE: cscaliers

Un COIN ENFANTS avec un acces par un tunnel reserve aux
plus petit.e.s est imagine. Un BALCON CENTRAL OFFRANT
UNEVUE 360 DEGRES de lamédiathéque estcréé. Pourrelier
le sol au balcon, le groupe a imagine un MUR D'ESCALADE
ET DES ESCALIERS. La lecture est ludique et se fait dans Balcon
des CHAISES SUSPENDUES. Pour plus dintimite, une
BULLE INSONORISEE permettant aux ami.e.s de discuter et
d'ecouter de la musique sans deranger les autres utilisateur.
trice.s est installee.

L'art a egalement sa place au sein de cette mediatheque,
avec un ESPACEARTISTIQUE sousforme d'une STRUCTURE Mur de
ROTATIVE PRESENTANT LES CEUVRES DEVANT UNE
CHAISE D'OBSERVATION. Onytrouve égalementun CINEMA
OUVERT avec des casques et desvetements distinctifs pour
les spectateur.trice.s.

Bulle
iNnsonorisée

central

-

grimpe

Le groupe s'est laissé réver en imaginant une POSSIBILITE
DE SORTIE PAR LE HAUT DU BATIMENT (via le balcon) une
fois que la canopee du parc environnant sera assez dense
(ponts suspendus, cabanes,...).

Structure
rotative
oeuvres dart

Chaises
suspendues




Quels sont les points forts et a ameliorer, ainsi que les
specificites des commerces du coeur de ville a Nyon ?

Le MANQUE DE DIVERSITE COMMERCIALE ressort notamment au niveau
des commerces de proximite sur une meme rue (proximite immediate de
commerces similaires). Le groupe estime qu'il est necessaire de ne pas
reproduire ce schema dans le developpement commercial.

Certain.e.s participant.e.s soulignent Llinteret dattirer de GRANDES
MARQUES pour generer un bon dynamisme commercial (avis non partage
unanimement).

Les flux piétons sont concentres sur les axes majeurs (Grand-Rue, avenue
de la gare, etc.) et peinent a se diffuser sur les rues «secondaires». Le
groupe estime qu'un RENFORCEMENT DE LA SIGNALETIQUE ET DES

AMENAGEMENTS URBAINS invitant a la découverte d'autres lieux pourrait
ameliorer cette diffusion pietonne.

Les participant.e.s sont sensibles a la question de la tarification du
stationnement dans la baisse de frequentation des commerces et estiment
que cette TARIFICATION AU PARKING PERDTEMPS NE DEVRAIT PAS
CONSTITUER UN FREIN AUX CLIENT.ES.

Le LIEN ENTRE LE CENTRE-VILLE (COMMERCIAL) ET LA PARTIE AU BORD
DE L'EAU DE NYON (TOURISTIQUE) se fait prioritairement par la rue de la
Colombiere. Le groupe propose de la valoriser par la realisation d'un axe
commercant.

Participant.e.s: Commercant.e.s de Nyon

LA COMPLEMENTARITE DES OFFRES COMMERCIALES DU COEUR
DE VILLE ET CELLES DU SECTEUR PERDTEMPS

Quelles actions pourraient étre entreprises
pour promouvoir la complementarité des offres
commerciales ?

Des HORAIRES ET DES JOURS D'OUVERTURE COMPLEMENTAIRES
ENTRE LES DIFFERENTS SECTEURS DE NYON est nécessaire.

Le groupe pense que des ACTIONS PONCTUELLES (CONCOURS,
LOTAGAGNER) IMPLIQUANTL'ENSEMBLE DES COMMERCES SONT
UNE BONNE IDEE (référence aux bons solidaires ayant recu un
Vif succes, avec un double benefice pour l'acheteur.eurse et le.la
consommateur.trice).

Des ANIMATIONS SUR LE PARC PERDTEMPS, tels que des concerts,
ou des aminations culturelles, permettraient d'attirer des client.e.s
potentiel.les sur ce secteur.

Quels partenariats pourraient etre crees entre les
commercant.e.s du centre-ville et de Perdtemps pour
encourager les client.e.s a frequenter les deux zones ?

_e groupe est unanime pour souligner l'importance, dans le cadre du
orojet Perdtemps, de veiller & EVITER UNE CONCURRENCE DIRECTE
avec le centre-ville, et plutdot de developper une synergie benefique.
Dans ce sens, les commerces identifies comme «complementaires» par
les participant.es sont ceux de la categorie «<FOOD AND BEVERAGE>
(nourriture et boissons, bars a vin, epicerie fine, etc). Le groupe
propose également d'avoir des magasins proposant des EQUIPEMENTS
UTILISABLES DANS LE FUTUR PARC ET PLUS LARGEMENT DANS LA
VILLE (location de trottinettes, velos, offres de reparations,...).




Participant.e.s: Commercant.e.s de Nyon

LA GALERIE COMMERCIALE ET SON
ff ENVIRONNEMENT EXTERIEUR: COMMENT CREER UNE TRANSITION
HARMONIEUSE AVEC SA DEVANTURE ET LE PARC ?

o

&

Quels liens percevez-vous entre

la galerie commerciale et le parc? Quelles animations
pourraient etre proposees a l'exterieur
Le groupe constate en premier lieu que la GALERIE EST ADOSSEE de la galerie commerciale ?
EN CONTREBAS DU PARC, et quelle est ouverte vers l'exterieur,
orésentant PEU DE LIENS AVEC LE PARC. Certaines activites commerciales (comme les escape games,
par exemple) nécessitent des HORAIRES PROLONGES, en étant
Afin de créer ces liens, les participant.e.s évoquent la nécessité d'un ouvertes le dimanche et en soiree, afin d'attirer des cliente.s et
ITINERAIRE INTUITIF ENTRE LE PARKING DU PARC, LA GALERIE ET des touristes.

LE PARC LUI-MEME.
Le groupe s'est montre favorable a l'idee d'organiser un marche

Dans le méme esprit, il est suggéré que 'ESPLANADE DEVANT LA sur lesplanade de la galerie. De maniere generale, il soutient
GALERIE PUISSE ACCUEILLIR DES ANIMATIONS. 'émergence d'INITIATIVES COMMERCANTES ET HABITANTES sur
cet espace.
Quels elements architecturaux Une TERRASSE-CAFE estégalementconsidéréecommeessentielle
ou paysagers pourraient etre par le groupe, pour une ATMOSPHERE CONVIVIALE.

utilises pour creer cette transition ?

Les participant.e.s estiment qu'il serait interessant de creer un

L'aspect architectural de cette future galerie, semi-enterree, attrait pour la prise de photos, a linstar de ce qui se fait dans
souléve la QUESTION DE LA VISIBILITE. d'autres villes, en mettant en place un ELEMENT «TOTEMIQUE/
Le groupe estime qu'une BONNE SIGNALETIQUE seranécessaire, IDENTIFIABLE> tel qu'une marquise de parapluies, ou des

ainsi qu'une VITRINE GENEREUSE, SOIGNEE ET ATTRACTIVE. colonnes, par exemple.

Les participant.e.s ont egalement ete seduit.es par lidee
d'attribuer des COULEURS DISTINCTES A CHAQUE COMMERCE,
afin de creer des reperes visuels,

Une MISE EN LUMIERE DE TYPE GUINGUETTE a également plu
au groupe pour signaler la presence de cet espace commercial.

Le groupe est sensibleala VUESURLE LACETLES MONTAGNES
depuislarue de laColombiere, et est d'avis que cette perspective

devrait etre preservee et valorisee, par exemple par l'installation
d'un ELEMENT ARTISTIQUE.




Avez-vous remarque des changements
de comportements d'achat ces derniéeres
annees ?

La clientele nyonnaise est composee des
HABITANT.E.S DU CENTRE-VILLE, DE TOURISTES, DES
COMMERCANT.E.S ET DE LA CLIENTELE BUSINESS de
la semaine.

AU sein du groupe, un constat unanime ressort:ily a eu
un CHANGEMENT SIGNIFICATIF DE COMPORTEMENTS
AVANT ET APRES LA PERIODE DU COVID. Aussi
pendant cette periode, les commercant.e.s ont recu
des promesses de la part de leurs client.es («a l'avenir,
J'achete local») qui n'ont pas toujours ete tenues.

Quels sont les elements qui influencent les nouveaux
comportements d'achat ?

Le phenomene de «L'UBERISATION> est observe, avec l'emergence de
nouvelles pratiques dACHAT EN LIGNE (renforcees par le contexte du
covid).

Aussl, lesnouvellesgenerationsadoptentdescomportementsd’achatstres
differents, avec une tendance marquee vers le DIGITAL. Les participant.e.s
estiment que ces tendances vont se generaliser.

En lien avec ces nouvelles generations, la question des NOUVEAUX
MODES DE RESTAURATION a ete soulevee. Ces modes s'eloignent du
schema traditionnel des restaurants avec service a table et repas complet,
privilegiant des options plus rapides «sur le pouce» ou des espaces multi
restaurants de type food-court, avec un espace commun pour manger.
Le TELETRAVAIL a également été discuté en tant que facteur pouvant

avolr un impact sur les comportements d'achats.

Participant.e.s : Commercant.e.s de Nyon

LES NOUVEAUX COMPORTEMENTS D'ACHAT ET DE
CONSOMMATION LIES AUX MODES DE VIE EMERGENTS

Comment les commercant.e.s
peuvent-ils.elles s'adapter a ces modes de vie et
repondre aux besoins des consommateur.trice.s ?

De maniere generale, le groupe souligne l'importance de SUIVRE LES TENDANCES
DES GRANDES STRUCTURES COMMERCIALES.

A cet égard, il propose une solution consistant 8 REGROUPER DES SERVICES AU
NIVEAU DU COMMERCE LOCAL, par exemple en mettant en place un service de
livraison gratuit, une piste deja etudiee par Association des Commercants de Nyon
(SIC).

La DIVERSIFICATION DE L'OFFRE est consideree comme essentielle pour maintenir
un dynamisme commercial.

Ainsi, la PROMESSE DE PERDTEMPS SERAIT CELLE QU'ILY A TOUJOURS QUELQUE
CHOSE D'INTERESSANT AU CENTRE-VILLE DE NYON, avec de l'animation toute
llannee.

Les participant.e.s sont également conscient.e.s de latendance des LIEUX DEPORTES
(espaces de coworking) ce qui represente une piste a explorer pour s'adapter a ces

modes de vie,
Le groupe souhaite offrir une EXPERIENCE CLIENT UNIQUE avec des conseils et une

decouverte enrichissante, se demarquant ainsi des grandes surfaces et des achats
en ligne.

Comment les commercant.e.s de Perdtemps et du centre-ville
peuvent-ils collaborer pour proposer une offre en lien avec ces
modes de vie ?

Une action possible consisteraitadevelopperdes OUTILS COMMUNS, telsqu'un
site de vente regroupant les commandes et assurant une livraison collective.
Des EVENEMENTS INTERENTREPRISES sont également intéressants a organiser
oour generer plus de synergies.

Jne collaboration en terme d'OFFRE DE LOISIRS est egalement a imaginer afin
d'atteindre de nouveaux publics-cibles (enfants, adolescents, familles...).
Finalement, le groupe soulighe que la RECHERCHE DE SYNERGIES EST
L'OBJECTIF DE LA SIC et insiste sur l'importance de poursuivre ses activites.




Espaces publics

Mediatheque

ivités

Act
commercia

les

ATTENTES

Un parc «paysagery pour toutes et tous «qui
se rapproche le plus possible de la naturey,
y compris de la faune et de la flore (favorable
a la biodiversité)

Une présence de leau sous sa forme la
plus naturelle possible est souhaitée, mais
également pour pouvoir se rafraichir et jouer

Utiliser des matériaux chaleureux et naturels
(bois, sable)

Lienaccruentrele parcetla Sallecommunale

Un parc animég, vivant et intergénérationnel

Lieu de vie, de rencontres, dapprentissage,
d'expériences. Lieu animé qui favorise le lien
social et la participation active des individus
Lien accru avec lextérieur

Espaces polyvalents et flexibles

Eviteruneconcurrence directeaveclecentre-
ville, et plutét développer une synergie
bénéfique

Offrir une expérience client unique et
chaleureuse

Activer la boucle des adresses

—)

—)
—)

LIMITES / PESEES
D'INTERETS

Conflit d'usage entre les usages «humainsy
et ceux de la faune et flore

Urgence climatique: pas de gaspillage d'eau

Difficulté d’entretien et perennité des
matériaux

Risque de dénaturer la Salle communale
(architecture a préserver etamettre envaleur)

Cohabitation avec le voisinage.
Communication efficace du progromme

Potentiels conflits d'usage entre des activités —
tres differentes cohabitant dans un méme
espace

Attention: si trop de surfaces vitrées on perd e ————
des surfaces de rayonnage (livres)

Impossibilité de communiquer le programme
précis des lieux aujourd’hui

—)

Surface commerciale relativement petite

Concurrence avec les centres commerciaux
qui offrent stationnement gratuit et la
possibilité de faire des achats rapides

Batiment intégré dans la topographie et qui
«tourne le dos au parcy

PRINCIPES
RETENUS

Création de zones dediées aux activités
«humaines» et d'autres plus sauvages et naturelles

Création de zones humides qui permettront de
retenir leau de pluie sur site pour arrosage et
d'infiltrer les eaux directement dans la terre

Emploi de matériaux naturels et durables des que
possible

La Salle communale, avec sa belle fagade coté parc,
pourrait représenter un décor dexception pour
festivals et spectacles temporaires

Communication in situ et en ligne

Les activités qui se trouvent dans un méme
espace doivent etre compatibles et/ou certains
améenagements  architecturaux doivent en
permettre la cohabitation

Lo médiatheque devrait avoir un bon équilibre
entre surfacestransparentes et opaques et surtout
un espace a lextérieur pour faire des activités avec
le reste de la ville

Assurer une complementarité des espaces pour
pouvoir accueillir plusieurs activités et s‘’adapter
au fil du temps, des besoins et des attentes

Afin de donner une identité commerciale forte et
complémentaire a loffre existante, un seul type de
programme commercial sera présent mais decliné
en typologies différentes

Favoriser la flanerie et la retention des client.e.s au
centre ville. Offrir un lieu de loisir et une expérience
personnalisée aux client.e.s

Dispositifs architecturaux discrets qui favorisent
la visibilité de lespace commercial tant depuis le
centre-ville que depuis le parc



Un grand merci de votre participation

Un petit mot ? A vos stylos |
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